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Comunidad

La produccion
cientifica crece un
62,55 % en un lustro

» En 2015 se publicaron 3.103 articulos en las
mejores revistas cientificas internacionales

LO. 7
M Laspublicacionescientificasde
aRegion gozan de muybuena sa-
lud. En 2015 se publicaron 3.103
articulos en las mejores revistas
cientfficas internacionales de
cadadmbito del conocimiento, lo
que hasupuesto el 3,57 por cien-
todela produccién total en Espa-
Nia, quealcanzé ese anolas 86.980
publicaciones. El incremento de
publicaciones respecto a 2014 es

del 32,16 por ciento. Desde 2010,
ano de referencia del anilisis, el
porcentaje de crecimiento se ele-
va hasta el 62,55 por ciento.
Estos son algunos de los datos
que adelanté ayerla consejera de
de Educacién y Universidades,
Maria Isabel Sanchez-Mora, en
una visita al Centro Tecnolégico
Nacional de la Conserva y Ali-
mentacion, y que forman parte del
Anélisis de Indicadores de Pro-

ducciényActividad Cientifica Re-
gional del periodo 2010-2015, que
se ultima. Sanchez-Mora resalt
estas «excelentes cifras, conlas que

La consejera, en el momento de dar a conocer los datos. ciru
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se ve recompensado el esfuerzo de
los investigadores».

La Consejeria prevé la publica-
cién delinforme completo, conlos

datos pormenorizados de activi-
dad yproduccién clasificados por
instituciones y entidades para el
primer trimestre de 2017.

Solidaridad sobre ruedas

EDUARDO PEREZ CARPENA

> HACIENDA ENTREGA DOS VEHICULOS A LA ONG AZUL EN ACCION. El consejero de Hacienda

y Administracion Pﬂﬁlica, Andrés Carrillo, hizo ayer entrega de dos vehiculos al presidente de la
ONG Azul en Accion, Jestis Franco, destinados a ayuda humanitaria en proyectos de intervencién

oftalmoldgica y a colectivos de mujeres en zonas de Africa, como Senegal y el Sahara.

Albergues juveniles a la red nacional

» SUMARA CATORCE INSTALACIONES A LA DE EL VALLE Y CALARREONA. El Gobierno regio-

nal ultima un decreto de turismo joven que permitird que catorce instalaciones de diferentes mu-
nicipios entren a formar parte de la Red Nacional de Albergues Juveniles (REAJ), que se sumaran

" al deEl valle (Murcia) y el de Calarreona (Aguilas).

Mas Protocolo

hora que se va acercando
A el periodo navidefo co-

mienzan a emitirse todo

tipo de anuncios que por
uno u otro motivo no nos dejan indi-
ferentes, consiguiendo despertar en
la mayorfa de nosotros distintos tipos
de sentimientos y emociones.

Si escribo “Vuelve a casa por Navi-
dad’ seguro que casi todos asociamos
esta frase con un famoso anuncio de
una conocida marca de turrones con
la navidad, con un rencuentro o un
abrazo (o al menos una de las cuatro
citadas).

Las personas encargadas de orga-
nizar cualquier acto o evento, aparte
de definir muy bien el objetivo que se
pretende conseguir, contar con un
plan A, un plan B e incluso C, (inten-

tando evitar la Ley de Murphy que

tanto nos obsesiona «Si algo puede -
salir mal, probablemente saldra
mal»), adecuar el evento a las necesi-
dades y caracteristicas especificas de
la naturaleza del mismo, etc... Tene-
mos que ser capaces de introducir
elementos que consigan despertar
EMOCIONES en las personas que
acuden al mismo, (yo los llamo Ac-
tos/Eventos con Corazén). Son esos
que recuerdas por muuucho tiempo,
que comentas con tu familia y ami-
gos constantemente, de los que pre-
sumes haber asistido poniendo una
foto de perfil, de los que conservas
una entrada por aiios, el que es capaz
de despertarte melancolia, del que
conservas algo que compraste o te
regalaron con especial carifio... En
definitiva, se trata de evitar esos
eventos que pueden estar organiza-
dos y desarrollados correctamente: .-
pero pasan sin pena ni gloria, uno
més del montén; seguro que saben a
lo que me refiero, esos a los que te

VUELVE A CASA PORNAVIDAD

vas ala mitad porque tienes cosas
més importantes que hacer, 0 esos en
los que estas literalmente mirando
cada 5 minutos el reloj deseando que
acabe porque son ‘infumables’

La clave estd en introducir medidas
diferenciadoras que lleguen a sor-
prender y emocionar a las personas
que acuden a esos eventos, sean del
tipo que sean y con cualquier objeti-
vo (actos oficiales, eventos sociales,
de empresa, deportivos, culturales,
etc...), convirtiendo a las personas en
parte activa del mismo y por tanto,
en tu mejor fuente de publicidad.

Podria ser por ejemplo, introducir
una melodia acorde al momento o

solemnidad, experiencias sensoriales -

que lleven a recordar una situacién
agradable, un juego de luces, un yi-
deo emocionante o emotivo, cambios
de altos y bajos de musica, un ele-
mento sorpresa, la introduccién de
un espectéaculo no esperado cultural
o tecnolégico, un juego de grupo, re-

compensas o premios,... (dependien-
do de la finalidad y objetivos del
evento).

Se trata en definitiva, de hacer algo
diferente que llegue a lo méas adentro
de la persona y quede gravado en su
recuerdo de forma positiva, consi-
guiendo enganchar en todo momen-
toy evitando el aburrimiento, la mo-
notonia o la indiferencia.

El éxito queda garantizado si so-
mos capaces de presentar un proyec-
to innovador, creativo y capaz de ha-
cer mella en las emociones y senti-
mientos de las personas como si de
un anuncio navidefio se tratase, que
queda registrado en la mente emo-
cional llegando a recordar experien-
cias por muchos aiios.
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